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1. Wykfadowcaly:

kierownik przedmiotu:

imig¢ i nazwisko: Ewa Kruszska
e-mail: Ewa.kruszynska@wshig.poznan.pl

prowadacy:
imi¢ i nazwisko: Ewa Kruszska
e-mail:Ewa.kruszynska@wshig.poznan.pl

2. Katedra: Turystyki i Rekreacji
e-mail:wshig@wshig.poznan.pl

3. Rodzaj przedmiotu: obowigzkowy

4. Miejsce przedmiotu w programie studiow (rodzaj pzedmiotu): grupa tréci
kierunkowych

5. Wymagania wsgpne i dodatkowe:brak

6. Cel przedmiotu: Zapoznanie giz systemem planowania w turystyce

7. Efekty ksztalcenia:

Wiedza:
Zna i rozumie pojecia: tadu przestrzennego, przestrzeni ekologiczelkeprozwoju.
Pozn& podstawy planowania przestrzennego i spotecznpeagtasczego. Zasady
zagospodarowania przestrzeni oraz wykorzystaniahzaeg przyrodniczych i
antropogenicznych na cele turystyczne i rekreacyfnet programowanie
zrownowaone rozwoju turystyki i rekreacji w skali lokaln@&nat instrumenty
planowania w turystyce i rekreacji naznych poziomach zagdzania. Pozriazasady
partnerstwa publiczno-prywatnego i publiczno-spot&go w procesie planowania.
Plany rozwoju przedsbiorstw, obszaréw oraz produktéw turystyczno-rekygaych.
Planowanie zintegrowane w turystyce i rekreacji.

Umiejetnosci: Student umie zaprogramowarownowaony rozwoj turystyki i

rekreacji w skali lokalnej (np. gminy).




Student powinien uméezaplanowa program rozwoju turystyki na zaych
poziomach

zarzadzania w oparciu o zasadrownowaonego rozwoju. Student powinien uriie
wdraozy¢ program rozwoju turystyki na zaych poziomach zasgzania w oparciu o
zasag zrébwnowaonego rozwoju.

Inne kompetencje (personalne i spoteczne)
Otwarta¢ na wdraanie programow rozwoju turystyki nazrgych poziomach
zarzdzania w oparciu 0 zasadrOwnowaonego rozwoju.

8. Metody dydaktyczne:¢wiczenia

9. Forma i warunki zaliczenia przedmiotu, w tym zaady dopuszczenia do
egzaminu, zaliczenia z przedmiotu, a tate forme i warunki zaliczenia
poszczegolnych form zgj¢ wchodzcych w zakres danego przedmiotu:
frekwencja, aktywng&, referat, test kiacowy

10. Elementy sktadowe oceny kirowej: aktywna¢ w dyskusji — 25%, referat — 25 %,
egzamin — 50%)

11. Calkowity naktad pracy studenta potrzebny do dggnigcia efektéw w godzinach:
czas na lektury i przygotowanie slo zag¢ — 15, czas na napisanie referatu — 10, czas
na przygotowanie gido egzaminu — 20

12. Tresci merytoryczne przedmiotu:
1. Planowanie marketingowe w gospodarce turystyczne
2. Plan medialny — bueét promocyjny
3. Planowanie dziataldoi hotelarskiej ( wewgtrznezrodta wspomagage
planowanie i zarglzanie, specjalistyczne programy komputerowe)
4. Plan marketingowy w turystyce ( tworzenie plamarmonogram dziatania,
konstrukcja planu marketingowego)
5. Plan marketingowy a ogolna strategia przgasrstwa turystycznego( proces
zarzdzania strategicznego, proces planowania, kongtkstegiczny, przegd
sytuacji, sformutowanie strategii marketingowegkacjasrodkow i obserwacja)
6. Cele strategiczne w turystyce i uzdrowiskaclaczenie planowania, ustalenie
celow, obszary celow, konflikty i zagrenia, gidwne cele krajowe)
7. Przegid rynkow turystycznych i uzdrowiskowych
8. Nowe tendencje rynkowarystyki i uzdrowisk

13. Wykaz literatury podstawowej i uzupetniapcej, obownzujacej do zaliczenia
danego przedmiotu:

Literatura obowi gzkowa:

Boruszczak M., 2000, Polityka samaaz lokalnego w dziedzinie turystyki, WSTiH,
Gdansk

Szubert — Zarzeczny U., 2002, Turystyka w rozwasppdarczym Polski,
.Edukacja”, Wroctaw.

Literatura uzupetniaj aca:



Diamond J., 2007, Upadek, Prosgki i S-ka, Warszawa.
Parysek J.J., (red.), 1995, Rozwoj lokalny: zagdapmwanie przestrzenne i nisze
atrakcyjndci gospodarczej. WN PWN, Warszawa.

14. Jezyk wyktadowy: polski

15. Praktyki zawodowe w ramach przedmiotu



