Przedmiot: Produkt turystyczny Kod:
Rok/Semestr:
Kierunek: Turystyka i rekreacja Il stopien
2/4
Specjalnac¢: wszystkie Tryby: SINS
Liczba godzin / semestr: 30/24
A\ ia- Punkty ECTS: 2
Wyktady: g(\)/\//lzc: enia. Laboratoria: | Projekty: Seminaria:

1. Wykfadowcaly:

kierownik przedmiotu:

imi¢ i nazwisko: Ewa Kruszska
e-mail: Ewa.kruszyska@wshig.poznan.pl

prowadacy:
imig¢ 1 nazwisko: Ewa Kruszska
e-mail:Ewa.krusziiska@wshig.poznan.pl

2. Katedra:

Turystyki i Rekreacji

e-mail:wshig@wshig.poznan.pl

3. Rodzaj przedmiotu: obowiazkowy

Miejsce przedmiotu w programie studiéw (rodzaj pzedmiotu): grupa tréci
kierunkowych

. Wymagania ws¢pne i dodatkowe:brak

Cel przedmiotu: Zapoznanie & z kreowaniem produktéw turystycznych i
tworzeniem ofert turystycznych oraz ich pronmapocj

. Efekty ksztatcenia:Celem zajc¢ jest przyblzenie stuchaczom zagadhiewiazanych

rozwojem produktow turystycznych, dzialaniami vespacymi projekty turystyczne
obejmupce inwestycje w infrastruktgrunikatowych produktow turystycznych oraz
wsparcie dla obiektow stanoyelych wyptkowe atrakcje turystyczne.

Inne kompetencje (personalne i spoteczne)

Swiadomaé w kierowaniu marki produktu turystycznego, audyttystycznego,
otwartag¢ w przygotowywaniu produktu turystycznego, kreoveamiarki produktu
turystycznego, zaaglzanie produktem turystycznym na rynku.

Metody dydaktyczne:Cwiczenia, prezentacje multimedialne, dyskusje

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu, w tym zaady dopuszczenia do
egzaminu, zaliczenia z przedmiotu, a tate forme i warunki zaliczenia



poszczegolnych form zgj¢ wchodzcych w zakres danego przedmiotu:
Frekwencja, aktywni@ podczas zaf, prezentacje, zaliczenie na ogen

10. Elementy sktadowe oceny kirowej: aktywna¢ w dyskusji — 25%, referat — 25 %,
egzamin — 50%)

11. Calkowity naktad pracy studenta potrzebny do aggnigcia efektow w godzinach:
czas na lektury i przygotowanieeslo zag¢ — 15, czas na napisanie referatu — 10, czas
na przygotowanie sido egzaminu — 20

12. Tresci merytoryczne przedmiotu:
1. Definicja produktu turystycznego, rodzaje produktrystycznego
2. Cykl zycia i komercjalizacja produktu turystycznego
3. Cena: funkcje, mechanizmy jej ksztattowanianfoly kalkulacji, kryteria
zrGznicowania, strategia i taktyczna rola cen
4. Promocja produktu turystycznego
5. Marka i logo produktu turystycznego
6. Targi turystyczne
7. Strategia rozwoju produktu turystycznego
8. Dystrybucja produktu turystycznego

13. Wykaz literatury podstawowej i uzupetniapcej, obownzujacej do zaliczenia
danego przedmiotu:

Literatura obowi gzkowa:

1. Aleksander Stefan Kornak, Andrzej Rapacz, Z@zanie turystyk i jej podmiotami
w miejscowdci i regionie, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej Wéoctawiu,
Wroctaw 2001

2. Cezary Marcinkiewicz, Marketing ustug turystygeh, Czstochowa 2003

3. Cezary Marcinkiewicz, Marketing turystyczny, ¥¢ya Szkota Hotelarstwa i
Turystyki, Czstochowa 2003

4. Zygmunt Kruczek, Barttomiej Walas, Promocjaformacja turystyczna,
Wydawnictwo Proksenia, Krakow 2004

5. Zygmunt Kruczek, Obstuga ruchu turystyczneg@Kémw 2004

Literatura uzupetniaj aca:

1. Projekt Strategii Rozwoju Polskiej Turystyki 200013. Dokument Rzlowy
przyjety przez RM. Ministerstwo Gospodarki. Departameumtytyki.

2. kdrzejczyk J.: Nowoczesny biznes turystyczny. Eladegie w zarzdzaniu firma.
PWN 2001.

3. Marka dla Polski. Idea przewodnia. Raport ningtytut Marki Polskiej 2004

4. Wroblewski S., Produkty markowe turystyki bizoegj, Rynek Turystyczny 1997.
5. Panasiuk A., Marketing ustug turystycznych, Wydectwo Naukowe PWN
Warszawa 2006.

6. Urbanek G., Zagdzanie marka, PWE, Warszawa 2002.

14. Jezyk wyktadowy:polski



15. Praktyki zawodowe w ramach przedmiotu



