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Miejsce przedmiotu w programie studiow:
Przedmiot specjalizacyjny

Cele:

Zapoznanie studentdw z celami, metodami oraz spwsobwykorzystania bada
marketingowych w turystyce. Studenci planuj przechodz cah procedu¢ bada,
poczawszy od wyznaczenia celu badania, zidentyfikowanieddet informacji,
zaplanowanie instrumentu pomiarowego, zbieranig@anich analiz

Opis przedmiotu:

Istota, cele i funkcje baflaynkowych i marketingowych.

Obszary zastosowdpada w turystyce

Zrodia informacje wykorzystywane w badaniach oratoagich zbierania.
Projektowanie i etapy batlanarketingowych w turystyce

Badania jakeciowe i ilosciowe.

Metody analizy danych

Raport z badamarketingowych

NookrwhE

Forma prowadzenia zag¢:
Wykonywanie ¢wiczen czastkowych zwizanych z etapami bafia przygotowanie
pisemnej i ustnej prezentacji z bada

Metody oceny:

Cwiczenia: frekwencja, aktywng, zaliczoneéwiczenia castkowe, zaliczony raport z
bada

Wyktady. egzamin w formie testowo-opisowej
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