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Cele ksztalcenia dla zajec

marketingowych

Kod Cel
celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy dotyczacej specyfiki marketingu
C1 stosowanego przez rozne podmioty rynku turystycznego i rekreacyjnego m.in.
gastronomiczne, hotelarskie, jednostki terytorialne czy organizacje sportowe
pozyskanie wiedzy i praktycznych umiej¢tnosci przeprowadzenia analizy rynku
C2 turystycznego i rekreacyjnego, w szczegolnosci segmentacji, budowania strategii

Wymagania wstepne

Znajomo$¢ podstaw marketingu i marketingu w przedsigbiorstwie turystycznym

Efekty uczenia si¢ dla zajec

Metody weryfikacji
Kod Efekty uczenia si¢ dla zaje¢ w Efekty uczenia si¢ | osiagniecia efektow
zakresie dla kierunku uczenia si¢ dla
zajel
Wiedzy — Student/ ka:
Ma poglebiong wiedze z zakresu
dyscypliny naukowej okreslonej dla .
W1 | kierunku turystyka i rekreacja oraz zna K_W01 go;ci)(k\;\{;um
jej powiazania z innymi dyscyplinami ysKUsja,
naukowymi
Zna i rozumie w stopniu poglebionym
terminologi¢ zwigzang z kierunkiem Kolokwium
w2 turystyka i rekreacja ustug K_Wo2 Dyskusja
turystycznych i rekreacyjnych
Zna i rozumie w stopniu pogtebionym
zasady 1 instrumenty marketingu ustug
turystyczno-rekreacyjno-hotelarsko- Kolokwium
W3 | gastronomicznych oraz posiada K_W08 Dvskusia
poglebiong wiedzg na temat sposobow ysKUSJ
I metod gromadzenia informacji oraz
prowadzenia badan i analiz rynkowych
Umiejetnosci — Student/ ka:
Potrafi postugiwac si¢ pogtebiong Rozwigzanie
umiejetnoscia stosowania technik i zadania
Ul | metod komunikacji K_U01 Dyskusja,
Obserwacja pracy
studenta
Potrafi samodzielnie planowac Rozwiazanie
zréwno_v_vaiony rozw()j sfe_r turystyki 1 sadania
U2 rekreacji oraz, §amod;|?ln|§ K_U03 Dyskusja,
opracowywac i ocenia¢ rozne formy Obserwacja pracy
promocji i dystrybucji produktu studenta
turystycznego




Potrafi samodzielnie projektowac i
realizowa¢ dzialania z zakresu

dyscypliny naukowej okreslonej dla Sa(azgr‘ﬁgzame
kierunku turystyka i rekreacja oraz !
U3 . . 7 K_U07 Dyskusja,
dyscyplin subsydiarnych, jak i .
) e, .. Obserwacja pracy
aktywnie wspotdziata¢ w planowaniu i
S studenta
realizacji dziatan badawczych w
zakresie turystyki i rekreacji
Kompetencji spolecznych — Student/ ka:
Jest gotow do uczenia si¢ przez cate
zycie 1 podnoszenia kompetencji . .
K1 | zawodowych i osobistych oraz K K01 Praca |r!dyW|duaIna,
L P Dyskusja,
wykazywac¢ si¢ dociekliwos$cia
badawcza
Jest gotow do promowania rozwoju
turystyki i rekreacji na réznych Praca indywidualna,
K2 : K_K04 .
szczeblach z wykorzystaniem - Dyskusja,
odpowiednich instrumentow
Jest gotéw do samodzielnego mys$lenia Praca indvwidualna
K3 | i dziatania w sposéb przedsiebiorczy, K_KO08 yw ’

kreatywny oraz otwarty na nowe idee

Dyskusja,

Tre$ci programowe dla zajeé

Lp. Tresci programowe dla zajeé E:ieek;[i){au;:;;géla Formy zajeé
Koncepcja marketingu ustug
Rynek wushug turystycznych — istota,
podmioty, orientacje rynkowe Specyfika K_Wo1 . .
1. .2 K_U01 Cwiczenia
marketingu ushug turystycznych
: . K_KO01
Planowanie marketingowe w -
przedsigbiorstwie turystycznym
Koncepcja marketingu mix na rynku
ustug turystycznych
Ushuga jako produkt turystyczny — istota,
specyfika, klasyfikacje K_WO01;K_W02
2. | Marka ustugi turystycznej K_U03 Cwiczenia
Strategie i koncepcje ustalania cen w | K_KO01;K_KO08
turystyce
Dystrybucja ustug turystycznych
Promocja ushug turystycznych
Marketing terytorialny w turystyce —
geneza, istota, uwarunkowania rozwoju
Orientacja  marketingowa regionu i
przestanki jej ksztaltowania K_W01;K_W08
3. | Marketing przedsigbiorstw a marketing K_U07 Cwiczenia
regionu K_K04;K_KO08
Marketingowy  wizerunek  jednostki
terytorialnej
Instrumenty marketingu terytorialnego




Wybrane zagadnienia z marketingu

sportu
Przedsiewzigcia sportowe, jako jeden z | K_WO1;K_WO02

4. | czynnikdw wplywajacych rozwdj miast i K_U01 Cwiczenia
regionow. K_KO08

Koncepcja marketingu  sportowego i
podstawy ksztattowania oferty sportowej

Informacje dodatkowe

Forma zajeé Metody i formy prowadzenia zajeé
Cwiczenia, Wryktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Rozwigzywanie zadan,
Forma zajeé WarunKki zaliczenia zajeé
e Czynny udziat w zajgciach
Cwiczenia, e Zaliczenie kolokwidow
e Wykonanie zadan
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Dodatkowa

1. Markowski T., Marketing terytorialny, Wyd. PAN Warszawa, 2006
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Naklad pracy studenta i punkty ECTS
STACJONARNE

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajeé

Rodzaje zajeé studenta




Cwiczenia 45
Przygotowanie do zaliczenia 15
Zapoznanie z literaturg 15
Laczny naklad pracy studenta L|czbz;§]odzm
Liczba punktow ECTS EC?’TS

*godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut




